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一、自然状况。

德国（German）全称德意志联邦共和国，位于欧洲中部，北濒波罗的海和北海，南依阿尔卑斯山。面积为35.7万平方公里，在欧洲仅次于俄罗斯、法国和西班牙居第四位。德国自古以来就是欧洲各民族交往的通道，也是政治冲突的场所。其邻国有：北接丹麦，西邻荷兰、比利时、卢森堡、法国，南连奥地利和瑞士，东邻波兰和捷克。德国地形南高北低，所有大河像莱茵灌、易北河、威悉河、埃姆斯河都向北流，流入北海，只有多瑙河自德国西部向东奔流，注入黑海，把南德和奥地利、东南欧连接起来。最大的内湖是博登湖，面积538平方公里；最高山峰为阿尔卑斯山脉的祖克施皮策，海拔2962米。
    人口8210万人。主要为日尔曼族。
    首都柏林，人口347万人。货币：德国马克。1999年1月1日起，在德、法、意等11国引进了共和货币欧元。德国是联邦制国家。国家政体为议会共和制，联邦总统为国家元首。联邦总理为政府首脑。 

二、经济概况。
    德国的矿藏资源贫乏，除煤和钾盐比较丰富外，仅有少量的铁、石油、天然气等。硬煤的探明储量为2300亿吨，可开采储量250亿吨；褐煤的探明储量为760亿吨，可开采储量约400亿吨；其他矿藏的探明储量为：钾盐约130亿吨，铁矿石16亿吨，石油9000万吨，天然气3000亿立方米~4000亿立方米。东南部有少量铀矿，矿产主要靠进口。森林覆盖面积占全国面积的29%，水域占2%。德国是经济高度发达的工业化国家，是欧洲头号经济大国和居美国、日本之后的世界第三大经济强国。
    德国的经济支柱是工业，机械制造、电气电子、汽车和化工是德国工业的四大支柱，其销售额约占国内生产总值的1/4。德国工业中销售额最大，增长最快的部门是汽车工业。德国是世界第二大汽车出口国，占世界市场份额15%，仅次于日本。销售额居第二位的是设备与机械制造业，占西方工业国机械产品出的20.3%。该行业具有技术长远规划工艺精湛、机制灵活的优势。电气电子工业有3000多家企业，86.1万职工，占世界市场份额的10%。德国第二大企业西门子是德国最大的电子集团，在世界电子企业中排名第五。化学工业是德国原材料和生产资料中最重要的工业领域，在世界人民在领先地位。共有2872个化工企业，50.5万名职工，销售额1889亿马克。德国重视环境保护，在1994年新修订的基本法中将保护环境提高为国家的目标，近100万人从事环保工作。德国的环保技术世界领先，其环保技术产品占世界市场的份额以18.7%独占鳌头。德国是船舶生产大国。有2.6万名职工。德国航空航天工业共有6万职工，主要企业有隶属于戴姆勒—奔驰集团的德国宇航公司。此外，德国的重要工业部门还有：钢铁工业、精密机械和光学工业、采矿业、食品工业、纺织和服装业。
    德国旅游业发达，直接或间接从事旅游业的职工近200万，年营业额约2000亿马克。 德国农业机械化程度很高，农业人口持续下降。畜牧业在农业中占有重要地位。农业产值的三分之一来自农作物，三分之二来自畜牧业。
     三、对外贸易。

德国是西方7国中对外贸易依赖程度最高的国家之一，全国近1/3的就业人员依靠出口。为了发展对外贸易，德国政府积极参与国际经济合作，努力发展与其他国家的双边和多边经济关系。德国政府规定了现阶段对外经济政策的任务和目标：加强多边世界贸易体制，实施第一届世贸组织部长会议所作的决议；支持东欧邻国和最不发达国家的经济改革和一体化政策；加强德国经济在世界经济增长最快地区地存在。德国的主要贸易伙伴是西方工业国，进口的80%、出口的85%同西方工业国进行。法国是德国最大的贸易伙伴。近年来，德国与东欧国家的贸易增长最快。波兰是德国在东欧最大的贸易伙伴。德国同亚太地区的贸易增长也较快，日本是德国在亚太地区最大的贸易伙伴，其次是中国。 
     该国对外经贸法规。德国对外经济贸易的法规主要有《对外经济法》（1961年9月1日生效）和同时生效的《对外经济法实施细则》。该法规定德国企业与个人原则上可以同外国经济区域自由进行商品、劳务、资本、支付等经济往来。就其对外贸易来讲，这种自由原则一是指具有对外贸易的自由经营权，二是指在相对平等和一定范围内，具有对外镀锡经营和管理的自主权，政府对企业和个人的对外经济贸易活动和管理的自主权，政府对企业和个人的对外经济贸易活动一股不直接进行干预，但为了维护本国利益和保证经济活动的正常进行，政府在下述情况下有权对德国的对外经济进行干预：1．为保证国与国之间协议规定义务的完成；2．为防止或抵消外国采取的措施对德国经济的有害后果；3．为抵御来自国外有害的货币和资本流入；4．为防止或抵消外国采取不符合自由贸易的政策对德国的影响；5．为保证德国的安全和世界的和平，政府有限制对武器、弹药和有关设备，专利的进出口权力。
     此外，《对外经济法》还规定：1．如果生活必需品的国内供应受到威胁，可以限制有关商品出口；2．出于保护国内经济的需要，可以限制有关商品出口；3．为了保护国内利益，可以限制与国外的服务往来；4．为了保证国际收支长期平衡，可以调查与国外的资本往来；5．为了保护马克币值或保持国际收支平衡，可以限制非境内人员在德国的资金和货币投放；6．可以限制非境内人员在德国建立企业或子公司、代表处；7．为防止来自国外的有害的货币和资本流入，可以限制境内人从境外借贷的一定比例（不超过50%），同时必须在一定时间内无息存放在德国联邦银行，这叫“现款押金义务”。
    德国对外经济贸易的法规还有：《战争武器控制法》、《化学武器协定实施细则》（1994年8月2日颁布，作为对战争武器控制法的补充）。对军民两用物资的出口管理，德国主要依照欧盟部长理事会1994年12月9日作出的决定以及1996年签署的《瓦森纳安排》。
     中德经贸关系。中德两国政府签署了下列主要经贸文件：1979年，中德两国政府签署经济合作协定。1982年，中德两国政府签署技术合作协定。1983年，中德两国政府签署投资保护协定。1985年，中德两国政府签署财政合作协定和中德两国政府签署避免双重征税协定。德国是我国在欧洲最大的贸易伙伴。根据我国海关统计，2000年两国贸易额为196.87亿美元，比上年增长22.2%，创历史最高纪录，其中有中国出口92.78亿美元，增长19.35，进口104.09亿美元，增长24.9%。随着我国经济高速发展，投资环境日臻完善，德在华投资发展较快。1985年，中德两国政府签订了财政合作协定。截至2000年底，德向我承诺提供的财政合作金额为61.79亿马克，其中财政合作资金39.28亿马克，用于近80个财政合作项目。截至1998年底，中国共批准从德技术引进合同3492个，总金额达164.8亿美元。德在华投资主要涉及能源、交通、汽车制造、化工、通讯等生产领域。方式多以合资经营为主，德方投入的主要是制造技术和生产设备。德在华投资分布的主要地区为：北京、天津、上海、深圳、厦门、南京、广州、成都、武汉、大连、珠海等地。截至2000年底，德在华直接投资项目共2418个，协议投资金额123.33亿美元，实际利用金额60.6亿美元。德国是我在欧洲设立中资机构、建立中资企业最多的国家。据不完全统计，我在德中资机构和中资企业共有220多家，其中办事处、代表处60余家，中资企业160多家。驻德中资机构在国内承办单位为各进出口总公司、各省市进出口公司及国内金融机构，其业务范围多为进出口贸易或提供相应外贸业务咨询、开展吸引投资工作，少数为金融保险、商检、远洋运输、图书杂志、旅游、饭店及劳务等，仅有个别生产性企业。中资企业多分布在汉堡、法兰克福、科隆、杜塞尔多夫等城市，在柏林、慕尼黑和斯图加特等市多有少量机构，工作人员以三四人居多。 

走近德国市场

　 德国主要的进口产品有汽车、电子产品、机械和纺织品与服装；主要出口产品包括汽车、机械、化工产品以及电子产品等。 
　　对进口贸易的有关规定 
　　德国是开放的市场经济国家，我国的绝大部分产品均可出口德国，但德国禁止或限制以下几类产品进口： 
　　一、德国禁止进口产品：毒品、受物种保护的动植物及其产品、假冒名牌产品、宣扬暴力及种族主义的宣传品等。 
　　二、实行许可证或配额管理的产品：包括：农产品（国际商品代码HS01—24）、纺织品（国际商品代码HS50—63）、钢铁产品及煤炭。随着中国加入世贸组织及国际纺织品协定的逐步实施，欧洲对纺织品的配额正在逐步取消，详情请向外经贸部门查询。有军事用途的产品也需要得到批准。 
　　三、受反倾措施制裁的产品：目前，欧盟针对我国多项产品受征收反倾销税，如自行车、彩电、节能灯等。加上反倾销税以后，中国产品一般不再具备竞争力。 
　　四、临时提出特殊技术要求的产品：欧盟经常为某些产品临时制定或调整一些特殊的技术要求，如食物中农药残留量、抗菌素及其他化学物质的含量，不达标者不得出口欧盟。因为免疫原因禁止进口的部分产品，如某些肉类产品，也禁止进入欧盟市场。近期欧洲要求价格在2美元以下的打火机带有安全装置，无此装置的打火机将无法进入欧洲市场。 
　　除上述四类产品之外的商品一般都可自由贸易。寻求出口机会之前，企业应确认有关产品是否属于德国许可证管理商品，是否被课以反倾销税，如是食品类产品则需了解欧盟的技术要求。 
　　安全认证：欧洲对进口产品有各种各样的技术要求，绝大部分产品要有安全认证，即CE认证，CE认证是中国产品通向欧洲市场的通行证。CE认证可由欧洲的贸易伙伴或中国的外贸公司代办，也可由生产企业自己办理。目前，有权颁发CE认证的德国莱茵技术监督协会已在我国的广州、深圳、上海等地开办了分支机构，生产商可直接去这些分支机构办理CE认证。出口企业如有可能，最好自己办理相关认证，以免与原有的贸易伙伴合作关系中断时受制于人。 
　　产品运输：除了高价值及供货期急的商品之外，一般都选择运费较低的海运。报关、运输等全部手续均可由运输公司代为办理。 
　　贸易结算：企业可与德国进口商自主协商采用离岸价还是到岸价结算。付款方式一般为信用证。结算货币可由双方协商选择，不过，为规避汇率风险，德国进口商一般要求以欧元结算。由于人民币汇率主要与美元挂钩，而欧元与美元汇率变动较大，因此，如以欧元结算，必须考虑汇率风险，不能仅仅以合同签订时的汇率作为成本核算的根据。 
　　贸易纠纷：签订合同时，应该注明一旦出现贸易纠纷如何解决的条款。如果没有说明，则适用国际通用的国际采购法。除法律途径外，解决贸易纠纷的首选办法是仲裁。与上法庭相比，仲裁效率较高，费用较低。 
　　与德国人做生意的注意事项 
　　德国人有较强的守法精神，时间观念也很强，无论是在商务上还是在私人交往上，德国人注重准时，与德国人进行会谈时，要注意不能迟到。德国人对合同很重视，合同上会规定每个具体细节，中国企业在签字前应当对合同进行仔细研究，避免出现不利的条款。德国人比较重视商业信誉，一般不轻易更换合作伙伴，与德国人做生意最好以诚相待，不要耍小聪明，为一点眼前利益牺牲一个可以长期合作的伙伴。为避免出现纠纷，遭对方索赔，中方企业应按合同要求遵守交货期、保证商品质量，如出现无法克服的困难，要尽早与德方沟通，争取对方的理解。 
　　语言：德国企业从事外贸的人员一般都会英语，合同可用英文签订。如果中方人员能懂德语更好，便于联络感情。 
　　市场前景看好的产品 
　　德国市场销售的大部分消费性工业品，中国都有能力生产，而且中国产品无论是价格还是质量都能具备较强的竞争力，中国企业的当务之急是加大开发德国及欧洲市场的力度，建立自己稳定、可靠的销售渠道。 
　　从目前的市场情况看，在德国有较大市场的中国产品主要有：纺织品、鞋帽、机电产品、通讯器材（如各类有线或无绳电话机，一线通数字电话信号转换器，手机配件等）、信息产品（如电脑配件，传统或液晶显示器等）、学生文具和玩具等。 
　　上述中国产品需要提高质量与档次，改进包装，改变低档产品的形象。同时还要注重提高产品的技术含量，增加附加值，注意按欧洲的习惯与标准生产产品，并在增强品牌意识的同时，加大市场开拓力度。特别值得一提的是，切忌与国内出口企业恶性竞争，这样不仅会导致出口企业受损，也很容易招至欧盟对我国的产品进行反倾销调查。 

德国重要贸易部门网址

假如您想在一个陌生的市场上获得成功的话，您就需要了解有关这个市场的信息。下列地址均为德国经贸界最有权威的机构，工商会，经济组织和各行业协会。通过这些地址您可以找到您所需要的信息。这些地址也可以帮助您有针对性地找到您的合作及贸易伙伴。 
    全德工业联邦联合会（BDI）
    BDI 是全国经济联合会的总会。它以各经济组织的经济及政治利益为宗旨，它代表各经济组织与政府机构以及重要的社会组织进行对话和交涉。http://www.bdi-online.de 
    德国工业贸易会 （DIHT）
    DIHT 德国各工业贸易会的总会。它代表着工商界的总体利益。其任务是保护工商界的利益，并促进各地工商会之间的合作。http://www.diht.de  
   工业行业协会 - Industrieverbaende[/url]
   以下的工业行业协会是德国各行业自己的协会。它们的任务是促进和保护各行业的经济利益，并协调协会成员内部以及与其他行业和国外企业的经济贸易合作。
   德中企业目录网http://www.cduk.cn
   德国汽车工业联合会 （VDA）http://www.vda.de 
   德国建筑工业总会 （BI）http://www.bauindustrie.de 
   联邦服装工业协会 （BBI）http://www.bekleidungsindustrie.de 
   矿山经济联合会 （WVB）http://www.wv-bergbau.de/ 
   化工行业联合会 （VCI）http://www.zvei.de 
   信息技术专业协会 (FVIT),该会属德国机械设备制造联合会和通讯技术专业协会管辖。
http://www.fvit-eurobit.de 
   通讯技术专业协会 （ZVEI）http://www.fv-k.zvei.org/fv-k/ 
   德国机械设备制造联合会（VDMA）http://www.vdma.de 
   船舶工业和航海技术协会 （VSM）http://www.vsm.de 
   小船和造船工人协会 （DBSV）http://www.dbsv.de 
   德国航天航空工业联邦联合会 （BDLI）http://www.bdli.de 
   德国精密机械和光学工业联合会 （F＋O）http://www.feinoptik.de 
   MWV 石油经济协会 （MWV）http://www.mwv.de 
   联邦药物制造工业协会 （BPI）http://bpi.de 
   德国建筑行业总协会 （ZDB）http://www.zdb.de 
   德国建筑师协会 （BDA）http://www.bda.baunetz.de 
   建筑材料－石料和土料联邦协会 http://www.baustoffindustrie.de 
   水利，废料及能源经济区域联合会 （VEDEWA）http://www.vedewa.de 
   联邦太阳能协会 （BSE）http://www.bse.solarindustrie.com 
   德国铸造行业协会 （DGV）http://www.stahl-online.de
钢结构和能源技术经济协会 （SET）E-Mail: info@set-online.de
塑料加工工业总协会 （GKV〕http://www.gkv.de 
德国木材和塑料加工工业及其相关的工业分支联合会 （HDH〕http://www.hdh.de 
造纸，纸版及塑料加工工业总协会 （HPV〕电话： 0049-69-9782810
联邦印刷工业联合会 (BVD)http://www.bvd-online.de 
制陶工业联合会 http://www.keramverband.de 
玻璃和矿物纤维工业联合总会 （BVGlas)电话： 0049-211-168940
制铁，钢板及金属加工工业经济联合会 （EBM〕http://www.ebm.de 
德国首饰及银制品工业协会 （VDSI)电话： 0049-7231－33041
联邦德国纺织联合总会－Gesamttextilhttp://www.gesamttextil.de 
德国皮革工业协会 （VDL〕http://www.vdl-web.de 
德国制鞋工业联合总会 （HDS）http://www.hds-schuh.de 
体育用品工业联邦协会 （BSI）电话： 0049-2224-76381
德国玩具工业联合会电话： 0049-911－949680 
德国乐器制造商联邦联合会 （DdMH）电话： 0049-611－9545886
德国食品工业联邦联合会 （BVE）http://www.bve-online.de 
德国甜品工业联邦联合会（BDSI）http://www.bve-online.de 
德国啤酒制造商联合会 （DBB）电话： 0049-228－959060
德国烈酒工业及其进口商联邦联合会 （BSI）电话： 0049-228－539940
卷烟工业联合会 （VdC）电话： 0049-228－449060
德国批发业和外贸联邦联合会 （BGA）http://www.bga.de 
房地产行业和房产管理联合协会 （RDM）电话： 0049-40-3256480
房地产行业和房产管理联合协会 （RDM），独立的工程师咨询公司协会 （VUBI）
http://www.vubi.com 
德国银行联邦联合会（BdB）http://www.bdb.de 
德国储蓄行和转账银行联合会（DSGV）http://www.dsgv.de 
德国人民银行和社团银行联邦联合会（BVR）http://www.vrnet.de 
德国农民联合会（DBV）http://www.bauernverband.de  
区域性经济组织的宗旨是在世界经济增长率较高的重要地区代表德国经济界的利益，其任务是作为德国经济的牵头人，为德国公司在国外创造有利的投资及贸易条件。区域性组织由德国经济界的重要联合会组成，通常情况下还有有关的对外经济协会联合组成。
    德国经济东部委员会德国经济东部委员会旨在促进德国经济同中东欧和前苏联国家建立经济关系，并协调德国经济的利益。它由全德工业联邦联合会(BDI), 德国工业贸易会(DIHT), 德国银行联邦联合会 ( BdB), 德国批发业和外贸联邦联合会 (BGA)以及德国零售业外贸经济联合会(AVE) 共同组成。http://www.bdi-online.de/aide.htm 
    德国经济亚太委员会 (APA) 德国经济亚太委员会旨在促进德国经济同亚太地区国家建立经济合作关系，并协调德国经济的利益。它由全德工业联邦联合会(BDI), 德国工业贸易会(DIHT)以及东亚协会 （OAV）组成。 http://www.bdi-online.de/aide.htm 
   拉丁美洲倡议会 （LAI）拉丁美洲倡议会的宗旨是长远地保证和扩大以德国中小型企业为主的德国经济在拉丁美洲的地位。它由全德工业联邦联合会(BDI), 德国工业贸易会(DIHT)以及美洲协会组成。 http://www.bdi-online.de/aide.htm 
   北非中东倡议会（NMI）北非中东倡议会把自己看作是从土耳其到巴基斯坦包括北非和海湾国家这个地区的管理员。它服务的对象主要是中小型企业。它由全德工业联邦联合会 (BDI), 德国工业贸易会 (DIHT), 德国批发业和外贸联邦联合会 (BGA)以及近东和中东协会（NUMOV），非洲协会以及德国银行联邦联合会（BBA）。 http://www.bdi-online.de/aide.htm 
  德国经济南非倡议会 （SAFRI）SAFRI 把促进和加强南非地区和德国经济之间的关系作为宗旨。 http://www.bdi-online.de/aide.htm 
    德国经济日本倡议会 德国经济日本倡议会的任务是聚集德国经济在日本的利益，并代表德国经济的利益。它由全德工业联邦联合会(BDI), 德国工业贸易会(DIHT)以及东亚协会 （OAV）组成。 http://www.bdi-online.de/aide.htm  
   德国国外工商会 （AHK）德国工业贸易会(DIHT)的110个国外工商会办事处分布在全球70多个国家。其职能是为有兴趣同德国建立双边经济关系的企业提供服务。由于德国国内所有的公司都是法定的工商会成员－手工业企业，自由职业及农业除外－，所以DIHT代表了德国三百多万的公司。http://www.ahk.de  
   德国经济展览和博览会委员会 （AUMA）AUMA在国内以及国际上代表着展览行业的利益。它为自己制定的目标是在地点，日期以及展览会的安排方面为参展商，参观者及主办单位之间不同的利益进行协调，从而保证了所有的展览会能够统筹安排。它每年都提供详细的德国展览会的日期安排信息，成为了德国企业必不可少的指南。http://www.auma.de 
    汉诺威德国博览会股份公司汉诺威德国博览会股份公司是德国最大，最有权威的国际博览会主办单位，它每年举行的国际博览会在整个欧洲及世界上影响很大。http://www.messe.de 
    法兰克福展览股份有限公司http://www.messe-frankfurt.de  
    德国各州的经济促进公司协助州经济部门，作为执行单位免费为国内及国外企业在选择投资基地决策时和建立贸易关系时提供帮助。它的服务主要是提供关于投资地以及各行业的有关情况；并提供投资筹款以及申请国家补助方面的咨询；同时也促进企业间建立关系。 
    巴登符腾堡州国际经济合作有限公司 （GWZ）http://www.gwz.de 
    巴伐利亚州国家经济交通和科技部，－工业投资和投资基地营销处－http://www.stmwvt.bayern.de 
    巴伐利亚州国际经济关系有限公司http://www.bayern-international.de 
    柏林经济促进有限公司http://www.berlin.de 
    布兰登堡经济促进有限公司http://www.brandenburg.de 
    BBI布莱梅国际商务有限公司http://www.bremen-business.de 
    HWF-汉堡经济促进有限公司http://www.hamburg.de 
    HLT－黑森州经济促进 / 投资银行股份公司http://www.hlt.de 
    梅克伦堡－佛坡梅州经济促进有限公司http://www.gfw-mv.de 
    IPA 下萨克森州投资促进代理处http://www.ipa-niedersachsen.de 
    北莱茵－威斯特伐伦州经济促进有限公司（GFW）http://www.gfw-nrw.de 
    莱茵－普伐尔兹州投资和结构银行有限公司（ISB）
    企业投资建厂和投资基地营销http://www.isb.rlp.de 
    萨尔州经济促进有限公司http://www.gwsaar.com 
    萨克森州经济促进有限公司http://www.sachsen.de 
    萨克森－安哈特州经济促进有限公司http://www.wisa.de 
    施莱斯威希－霍尔斯坦州经济促进有限公司（WSH）http://www.wsh.de 
    突林根州州发展有限公司http://leg.th-online.de 
    IIC－德国各新州工业投资会有限公司http://www.iic.de  
    在外交部的网页上均可查找到德国驻各国的使馆及领事馆。各使馆的商务处可向您提供有关德国经济的基本情况。http://www.auswaertiges-amt.de  
     东亚协会 （OAV）东亚协会的宗旨是促进联邦德国与亚洲及太平洋地区各国（南亚，东南亚和东亚的24个国家）的经济关系。它致力于为有意在东亚地区建立贸易及合作关系的企业和商会提供帮助。它除了在国内为德国企业组织亚洲专题讲座讨论会，还积极同东亚各国有关经济部门建立联系，共同为企业搭桥牵线，安排经济活动。 http://www.oav.de 
     澳大利亚－新西兰协会 （ANV）澳大利亚－新西兰协会的目的是协助联邦德国的企业同澳大利亚，新西兰以及南太平洋地区独立国家的企业建立经济关系，促进企业之间的贸易交往和合作关系。http://www.oav.de 
     伊比利亚半岛－美洲协会 （IAV）伊比利亚半岛－美洲协会致力于促进其协会成员（公司）在拉丁美洲，加勒比群岛以及伊比利亚半岛的经济贸易活动。此外，它还致力与加深德国和欧联体与以上地区在经济，社会和文化方面的理解，并加强双方的关系。
http://ourworld.compuserve.com/homepages/ibero_amerikaverein 
     近东和中东协会（NuMOV）近东和中东协会的宗旨是促进联邦德国与中东和近东地区各国的贸易关系和经济合作，为双方企业提供帮助。http://www.numov.de 
     非洲协会非洲协会是在非洲国家有经济利益和经济关系的德国公司和机构的外贸经济协会。协会致力于促进其成员在非洲的经济贸易活动。http://www.afrikaverein.de 

赴德投资须知

一、德国对外商投资的政策法规 
　　德国政府欢迎并鼓励外国投资商到德国投资经商。德各州和主要城市都设有经济促进公司，经济促进公司是由地方政府、商会、行业协会和银行为促进外商投资而建立的非盈利机构。各地的投资优惠政策不完全相同，经济相对落后地区的投资补贴较高，投资补贴额主要取决于创造就业岗位的多少。外商如想在德投资经商，只须向当地主管经济的机构登记备案，由有关部门颁发营业登记证，并通知德国税务局。但以下行业或经营项目须有特许才能开业：银行、保险业；拍卖业；酒店餐饮业和8人以上床位的旅馆；武器、弹药和药品生产及其经销；动物、机油、动力燃油、药品、植物保护剂的批发和零售；手工业经营者须具备行业技师证（Meisterbrief）；货运、客运、出租车及租车业务。从事特殊经营的公司场所除了需要秩序管理部门批准外，还须建筑监察局、行业监察局批准。 
　　外商在德投资经商必须同当地公司一样遵守德国的法律规定，依法经营和纳税，其雇员也要遵纪守法，依法经营和照章纳税。 
    二、外国企业在德设立分支机构的几种主要形式 
    1、代表处（Repraesentanz） 
　　在德成立代表处的手续相对而言最为简便，只需在当地营业登记管理局（Gewerbeamt）登记，主要负责人可免办工作许可。根据德有关法规及中德两国政府社会保险协定，代表处人员系"派遣"（Entsendung）人员，没有在驻在国当地参加社会保险的义务。由于不是独立法人，代表处只能代表国内母公司在驻在国从事联系客户、市场调研、售后服务等间接促销活动，不能签署具有法律效力的经贸合同；代表处也无需缴纳企业所得税、营业税等法人必须缴纳的各项赋税，但同时也不能退税（代表处公用物品的增值税）。所需缴纳的只有个人工资税（Lohnsteuer）。 
    2、资合公司 
　　有限责任公司和股份公司同属资合公司，也是外国公司在德成立分支机构最普遍的形式（尤其是前者），二者虽名称不同，但在经营范围、纳税义务、企业责任等方面并无二致。 
    3、资合公司的分公司（Zweigniederlassung） 
　　外国企业在德设立有限责任公司或股份公司后，可根据其业务发展的需要，在总部所在地之外的其它城市或当地设立分公司。这里所说的分公司才是国内所特指的分支机构的概念。例如中远德国有限公司总部设在汉堡，另在德第二大港口不来梅设有分公司（Zweigniederlassung）；中国银行法兰克福分行在汉堡设有支行（Hamburg Branch）。以中远德国公司为例，其不来梅分公司不是独立的法人，其工资由汉堡总公司发放，每年的会计报表缮制完毕后交汉堡总公司汇总，企业所得税、营业税、团结统一税等由总公司缴纳。 
　　需要指出的是，虽然分公司不是独立的法人，但仍需按德有关规定在当地地方法院(Amtsgericht)工商登记处(Handelsregisterstelle)登记注册，领取工商登记号码(Handelsregisternummer)；同时，还需在当地经济秩序局(Wirtschafts-und Ordnungsamt)或营业登记管理局(Gewerbeamt，因各地机构设置不同而异)进行营业登记，领取营业执照（Gewerbeschein）。

在德国注册使用商标的做法及建议

随着中德经贸合作关系的不断发展，奔驰、宝马、西门子等德国品牌在国内早已耳熟能详，成为德国产品优秀品质的代名词。与此同时，我国自有品牌在德国市场一直鲜为人知。除贸易结构中自有品牌商品份量小等原因，我大部分企业尚未建立海外品牌发展战略，仅极少数企业在德国注册了自己的商标，开始了艰难但令人欣慰的品牌之路。为实现对德合作的可持续发展，加强在德商标保护工作十分重要。本文简介了申请国际商标并进行领土延伸的做法，较详细地阐述了在德直接注册的步骤及使用管理，并就如何在德加强商标保护提出了初步建议，供对德业务的企业参考。 
      在德注册商标的两种途径 
　　一、通过我商标主管部门申请国际商标国际商标是指根据《商标国际注册马德里协定》或《商标国际注册马德里协定有关议定书》，在马德里联盟成员方之间注册的商标。目前，马德里联盟共有78个缔约方。我国分别于1989年10月4日和1995年11月12日加入上述协定，德国加入时间为1922年12月1日和1996年3月20日。已在国内 注册或正在国内申请注册商标的企业，可直接或委托商标代理机构，向我国家工商总局商标局提交申请书件，由该局向位于瑞士日内瓦的世界知识产权局（WIPO）申请注册国际商标。注册成功后，可申请将该商标代表的所有或部分商品和服务领土延伸至德国或欧盟，成为德国商标或欧盟商标。 
　　根据世界知识产权局收费标准，申请德国商标费用为373瑞士法 郎（含国别费73瑞郎、基础费300瑞郎），须征得德国专利商标局同意。申请欧盟商标费用为2529瑞郎（含国别费2229瑞郎、基础费300 瑞郎），适用于25个成员国，世界知识产权局接到注册欧盟商标的申请后，转给位于西班牙阿利坎特的欧盟内部市场事务协调局（HABM）研究。协调局征求成员国意见，实行一票否决制，如未通过一个成员国主管部门的审查，则不得注册欧盟商标。 
　　二、直接在德国注册商标根据德《商标及其他标识保护法》（Ma rkenG）及其实施条例，在德申请注册需有固定住所或工商营业所。德国国籍的自然人、在德注册的法人、人和公司均可申请。正在注册过程中的有限责任公司，可以“注册中的有限公司”（GmbHinG.）” 名义注册商标。因此，我已在德成立子公司的企业，可通过子公司注册商标，已有代表机构的，可授权其注册。在德尚未设立机构的，应委托德律师或专利律师作为代理人，办理相关手续。德律师名单、联系方式可从该国专利律师协会网站www.patentanwalt.de或定期出版物《德国专利律师名录》中查询。 
      德国注册商标的使用与管理 
　　一、设置异议期，加强来自第三方的监督。 
　　为便于监督新商标的合法性，德国规定注册后的3个月为异议期。这一段时间内，商标具有临时性特点，可随时由于下述原因被注销：1 .为描述性名词，代表商品服务的形式、特点、数量、价值、地理来源等，如将“面包”注册为焙制产品的商标；2.为达到垄断市场目的而故意进行的恶意注册；3.危害已有的商标专有权。 
　　德专利商标局在听取异议申请人和商标所有者意见后，由一名中级官员（或同级技术人员）作出裁定。和申请注册商标审查程序相似，异议双方可就裁定结果申请复审和专利法院裁定。 
　　二、规定强制使用义务及保护期，保持适度竞争。 
　　为保持合理适度的竞争，防止危害其他企业发展，德商标法要求注册商标应适合自身需要，不能将注册类别扩大到不使用的商品服务，也不能因为三类以内注册费用相同，而将注册类别盲目扩大到三个。同时，为鼓励企业注册新商标，积极开拓新业务领域，注册后的前5 年为使用保护期，可筹备、规划如何使用该商标，而不发生实际使用行为。第三方（竞争对手）可在使用保护期结束前，向德专利商标局提出5年未使用该商标的“未使用撤销申请”。如商标所有者接到德 专利商标局通知2月内不作答辩，该商标被撤销，如商标所有者按期 答辩，争议双方须到专利法院进行诉讼。 
　　三、有效期10年，可无限期续展。 
　　自申请之日起，商标有效期至满10年后当月结束失效。可在10年 保护期的最后1年递交续展申请，每次续展10年，次数不限。申请续展费用应在保护期结束后2个月内缴清。注册用户可从德专利商标局网站上免费跟踪商标的有效期。 
      加强在德商标保护工作的建议  
　　一、主管部门高度重视海外知识产权保护工作，加强对企业的指导，并在多双边合作机制框架下，加大与外国主管部门、机构的交流。建议结合品牌战略，商协会定期举办国别讲座、培训班，宣传重点国别的法律环境和保护常识，协助企业熟悉、了解重要经贸合作伙伴的商标、专利等管理制度，提高企业的维权意识和能力。 
　　二、企业应视自身发展需要，加大商标、品牌的海外保护力度。根据业务开展情况，合理选择国别政策或国际注册形式。充分考虑今后业务开展的地区重点，确定国际商标领土延伸的国别范围。计划3 至5年内进入德国市场的企业，可考虑充分利用该国的5年保护期规定，提前在德注册商标。 
　　三、已经实施“走出去”的企业，切实重视商标注册、使用与管 理工作，为今后长期发展奠定基础。 
　　商标保护在德国纯属企业的自身行为，出现商标侵权案件时没有 与我国类似的行政保护制度，也不存在“驰名商标”概念。我企业应立足长远，聘用当地专业人才，加强商标注册和管理，同时密切关注竞争对手动向，及时依法开展交涉。我商标在海外被注册时，应冷静对待，通过调解、司法程序等手段合理维护自身权益。 
　　四、采取并购方式获得德企业商标时，应慎重从事，以达到快捷 进入德市场的初衷。近年来，德国机械制造、纺织等传统行业面临结 构调整，许多有一定实力和品牌影响的中小企业陷入经营危机。获得德企业商标品牌成为对德走出去的主要原因之一。我企业应聘请专业机构，客观评估该品牌的现有价值、潜在市场价值以及对开拓德国及欧盟市场的作用，以求收购取得实效。 
      在德注册商标的具体步骤
　　一、进行商标查询。 
　　申请人应调查是否已注册相同或类似商标。可在德专利商标局慕尼黑总部、耶拿办事处和柏林技术信息中心的商标注册大厅以及该局 网站（www.dpma.de/suche/dpinfo.html，德、英两种文字）免费查 询。也可向位于该国24个大中城市的专利信息中心查询（地址见www. dpma.de/formulare/r5040.doc），四周可出结果，收费500欧元（ 增值税另付）。专利律师也可提供收费查询服务。 
　　二、递交注册申请。 
　　注册书式可从德专利商标局网站下载，除集体商标（协会标志） 外，均使用编号W7005的标准申请表。根据填表指南，填写以下内容： 邮寄地址、申请人及代理人姓名与地址、该商标说明性文字与图片、 所属种类（分文字、图案、声音、三维、线条和其他商标六类）及按 《商标注册用商品和服务国际分类表》（尼斯分类表）顺序填写的使用该商标的商品与服务目录（可参照W7733.34分类表填写）。申请时不得附加样品。 
　　已在我国注册的商标在德享有“外国优先权”，可将在我国（原属国）注册时间申请为在德注册时间。填表时应在相应栏目注明在我 国注册时间及注册号，国内注册证等复印件最迟在申请德国商标2个 月内补交。如我企业之前6个月内在德联邦司法部公布的展览会上， 展出使用该商标的商品或服务，享有“参展优先权”，可申请将展览 的第一天作为在德注册时间。展会名录在联邦司法部定期出版的《专利、样品及标识》（Patente,MusterundZeichenwesen）杂志上公布。 
　　未使用德语填写的表格，应在1个月内补交德国宣誓翻译的翻译 文本或经德律师认证的翻译件。 
　　三、缴纳费用。 
　　德国专利商标局收到申请书件后，登记申请日期，编定申请号， 向申请人发出受理通知书及《收费通知单》。申请人应在3个月内按 数额缴纳，否则视为自动撤回申请。根据德《专利收费法》（PatKos tG）规定，三类以内商品、服务中使用的商标，申请费与类别费合二为一，为300欧元，之后每增加一类加收类别费100欧元。交费方式分三种：在德专利商标局慕尼黑总部、耶拿办事处及柏林技术信息中心缴纳现金；向维登联邦收费处（BundeskasseWeiden）转帐汇款；授权德专利商标局从有效帐户上扣款。黑白商标与彩色商标收费相同。不收取商标年度管理费。 
　　四、主管部门审查。 
　　确认收到足额汇款后，德专利商标局确定使用该商标的商品或服务所属的类别，并将申请信息输入到该局DPinfo电子查询系统，以便申请人随时了解注册进展。检查申请表是否符合填写要求的同时，主要从以下方面审查是否具有可保护性（Schutzfaehigkeit）：1、是否具备商标特性，可代表某种商品或服务，并区别于其他商品或服务； 2、是否可用文字、图案或线条等进行描述（graphis鄄cheDarstellb arkeit）；3、是否存在绝对保护障碍，如世界各国主权标志（国旗、 国徽等）、国际组织和公共机构标识以及代表商品服务形式、特点等的描述性名词。 
　　表格不规范之处通知申请人限期补正。初步裁定存在绝对保护障碍的，向申请人发出驳回通知单，申请人可在一定期限进行答辩。如仍认定存在该障碍，由德专利商标局中高级官员（或同级技术人员） 出具驳回裁定。申请人可在一个月内向该局高级官员提出复审申请， 如再次被驳回，可在一个月内向德联邦专利法院申请裁定，之后可继续向联邦法院（Bundesgerichtshof）申请最终裁定。 
　　五、注册与公告。 
　　通过审查后，新商标在德专利商标局的商标注册簿上登记注册，并在该局网站电子版《商标公告》（www.publikationen.dpma.de， 2004年起不再出版纸质公告）上公布。申请人获得《商标注册证》。 在德注册商标平均耗时10至12个月。申请人缴纳200欧元加急费后，可申请6个月内完成的快速审批。目前不能进行网上商标注册。 

赴德国参展的7大理由

德国会展举世闻名，全球每年举行130-150个国际专业展会中，有2/3是在德国举办。至目前为止，参展厂商家数为170,000，其中50%为外国参 展厂商；参观者人次高达1,000多万人次，其中有来自180个国家的200万参观者，德国博览会承办公司营业额可达25亿欧元，参展商和参观者为德国博览会支出85亿多欧元，同时，有近10万人全部或主要从事与博览会有关的工作，综合经济效益达205亿欧元

德国会展产业的一个非常突出的特点就是它的专业化，以及相伴随的多样性。德国最重要的会展城市主要有：汉诺威、法兰克福、慕尼黑、科隆、莱比锡、柏林、杜塞尔多夫、埃森、弗里德里希港、汉堡、纽伦堡和斯图加特等 

据英联邦展览业联合会调查，国际会展业是优于专业杂志、直接邮寄、推销员推销、公关、报纸及电视会议等诸手段的营销中介体，其利润率通常超过25%。有人做过这样一个比较，通过一般渠道找一个客户，需要成本300欧元，而通过展览会，成本仅为45欧元。同时，每增加1000平米的展览面积，就可以创造近百个就业机会。会展业发展潜力之巨大，以及其可观的经济和社会效益，逐步得到世界各国的广泛重视。德国是名不虚传的展览大国、展览强国，并被大多数展商认为是参展收获最大、最为放心的办展国度。总结起来有这样7个理由。 
    首先，德国是经济高度发达的工业化国家，是欧洲头号经济大国。 
    第二，德国是展览大国。德国的展览历史悠久，已有800多年的历史，堪称展览强国。该国每年举办国际经贸博览会200多个，展出净面积约1000平方米。在目前世界经济低迷的情况下，德国展览业一枝独秀。从展览业的经济产值来看，德国展览业直接产值45亿马克（折合美元约22亿多元），社会综合消费约250亿美元。 
    第三，德国展馆面积最大，排行世界榜首。1998年西欧十大展览中心展馆，德国占据5个，展馆面积名列世界第一。 
    第四，从销售面积和办展数量来看，德国位居老大。德国五大展览中心全年举办国际性贸易博览会约194个，净销售面积597.6万平方米，从西欧十大展览中心销售面积和办展数量来看，汉诺威销售面积1277.089平方米，名列第二位，展览49个。位居第三、四、五、六位的分别是杜塞尔多夫，销售面积1285.522平方米，展览41个；法兰克福销售面积1249.500平方米，展览48个；科隆销售面积1118.132平方米，展览24个；慕尼黑销售面积1073.235平方米，展览32个。其中慕尼黑展览中心场馆只有10多万平方米，而一年举办32场展览，销售面积超过100万平方米，办展频率很高。 
    第五，德国举办的展览会规模大，知名度高。从西欧20大专业贸易展览会按净展出面积排序2000年至2001年度德国占了16个。而德国汉诺威展览中心独占5个，其中名列第一的汉诺威工业博览会净面积45.6万平方米，第二名的汉诺威通信和信息技术博览会净面积43.2万平方米。汉诺威工业博览会参展商3804家，观众804854人次。汉诺威通信和信息技术博览会参展商8089家，观众49252人次。德国举办的博览会在世界上知名度很高，有强大的吸引力。 
    第六，德国举办展览会的国际性和专业性很强，外国厂商参展的比例很高，同时外国观众也很多，所占比例高得惊人。但特别要指出的是，这些国际博览会不向一般观众开放，仅对专业观众开放。专业观众是指贸易人员、采购商、生产厂家、行业工程技术人员、设计师等。因此，对贸易洽谈、签约成交、结交客户、开拓市场非常有利。如德国法兰克福国际博览会，国际性和专业性很强，展览虽然只有五天，但很有成绩。每天早晨，许多观众手提公文箱，急匆匆地冲入馆内，直接进入自己所要见的客户摊位进行谈判，没有人去抢宣传品拎口袋的情况。每个展台装修布置也非常讲究。同时，一般博览会规定不能出售小卖品，若违反规定，将会受到博览会的处罚。从德国举办的国际经贸博览会的情况来看，国际性高，专业性强，一般国外厂商参展的都在50％以上，有的高达80％至90％，成为真正的世界卖家和买家的洽谈会。 
    第七，德国展览内容丰富、分类科学、涵盖了各个行业和门类。德国展览业是由德国展览委员会（AUMA）进行审批、调整、监督、管理等工作，是一个有绝对权威的行业组织协会。每年举办的展览均由AUMA进行协调，避免了多头办展、重复办展、分散混乱的局面。特别是德国每个城市办展都有明确的分工和重点。展览内容涵盖了各个门类和行业，使厂商都有机会选择适合自己所需的展会，所有买家也有适合需要的交易场所，特别可满足国际厂商和专业人士的需要。
德国著名的机电产品展览会介绍

1.国际电子产品博览会 
展览地点：德国柏林展览中心
展览会概况：德国柏林国际消费类电子展览会，英文名称缩写为IFA，是由德国娱乐与电子通讯工业协会和柏林国际展览公司联合主办。是欧洲及全球消费类电子产品、通讯及 信息电子技术产品领域最重要的国际性展览之一，为欧洲及全球的电子消费品销售商和采购商提供了聚集了解和展示新产品最佳机会和理想场地。具有规模大、历史 悠久、影响广泛的特点。2006年展览会再次取得了巨大的成功，有来自40多个国家和地区的1202家参展公司参加了展览会，参观的观众达250，000 人次，展览会期间的交易额超过25亿欧元。参加展会的多数来自德国本土或国外的行业决策层，50%的参观商来自德国本土以外。
在欧洲电子消费品市场浪潮的推动下，欧洲电子消费品的销售额达上千亿欧元，并以两位数的增长速度增长。在这样的市场环境下，IFA的组办机构一致决定将原来每两年举办一次的IFA从2006年开始改成每年举办一次。
    国内包括康佳集团、厦华集团、华录集团等在内100多家企业参展。2006年展览会上，我团参展人员共接待了来自商务来宾3000多人，现场成交和意向合同金额4，000多万美元，贸易成果十分显著。

展品范围：1. 电视和娱乐：电视、在线电子消费品、MP3、DVD、卫星接收机、解码器、机顶盒、录像机、显示器、投影仪、数码相机、录音录像载体等；

2. 数码成像和数码音乐：数码照相机、摄像机、摄影和录音，高保真音响、家庭影院附件、远程通讯设备、DAB接收机，汽车电子、导航系统、自动报警系统；
    3. 个人电脑和游戏：硬件、配件及外设，软件、系统软件和有效程序、多媒体应用系统、在线软件、通讯软件、商品信息系统、财务软件、游戏控制盘等；
    4. 个人通信：手机和在线服务、家庭网络、无线装置、遥控和遥感装置、家庭小型商场的报警装置、录像系统的记录装置、监视设备、自动控制的数据系统等；
    5. SNC卫星、网络和光缆：终端、网络、电讯，传送和接收设备、生产设备、互动媒体和数据存储供应商、宽带网络供应的基础设施、卫星服务装置、测量设备等；
    6. 音响和汽车媒体：音响系统、汽车音响、高保真、汽车多媒体、导航系统、移动媒体设备等。
2．国际汽车及零配件展览会  
展览地点：德国法兰克福展览中心
展览会概况：“法兰克福汽车零部件及工艺装备展览会(Automechanika)”是由德国著名的法兰克福博览会公司（ Messe Frankfurt GmbH）主办。该展会创建于1971年，每两年一届，迄今已有33年的历史，是全球最具规模的国际汽车零部件、工艺装备及相关工业展览会。这个这个展览会每届都吸引着数千家的国际企业参加。Automechanika 是中国参展商参与国际汽车零配件及售后服务的国际舞台。截至目前为止，报名参与Automechanika - 法兰克福国际汽车零配件及售后服务展览会的中国与上届相比增幅超过10％，许多国内知名品牌也加入到了开发国际市场的大军中来。 往届回顾： 2004年展会面积达282，700多平方米，共有4468家企业参展，其中67%为国际参展商。由于展会很强的专业性和贸易性，共有来自世界各地的163337万名观众前来参观，根据主办者的调查数据表明，75%的参观者做出了购买决定，80%的参观者认为展会对其尤为重要。 

展品范围：1、汽车维修：汽车检测设备、车房设施、升降设备、机械维修设备、轮胎维护及更换设备、各类工具、拖车设备、故障排除设备、润滑、辅助材料及用品、防护衣；喷涂设备展厅汽车喷涂设备、喷涂材料、防锈材料；加油站设备展厅加油站设备、汽车清洗保养设备、汽车清洗设备；加油站和服务设备及产品；洗车设备和安装；加油站结构设施、安全监控、加油站附属设施、内部管理系统； 
   2、汽车零部件和OEM驱动和传动系统：发动机、变速、驱动传动、排气技术；
   3、汽车底盘：轴、转向、刹车、悬挂等； 车身：面板、设备、配套、仪表；汽车电气和电子电气系统、汽车电子、汽车收音机、一般配件、拖挂系统；环保、废物处理、回收环保工厂、设备和产品、废物处理.

3.欧洲国际模具展览会 

展览地点：德国法兰克福展览中心
展览会概况：欧洲模具展（Euromold）每年举办一次， 迄今为止已经举办了11届，是一个在欧洲地区知名度非常高、专业性强的展览会。2003年，参展商达1530家之多，共有来自世界各地64个国家的57226人次的专业观众到会。其中，CEO占21.1%，业务拓展经理占15.7%,业主占15.2%。另外展会期间，有来自报纸、广播、电视等超过400人以上的新闻媒体人士对该展进行国内、国际的深度报道。另外，在展览会期间，将同时举办一些高水准的国际性文化交流、技术交流会及专题讲座。
2006年的Euromold规模达4万多平方，今年的展出面积预计将达到8万平方，参展商来在世界各地，德国、意大利、西班牙、美国、日本、中国、香港等国家和地区的展商对展会给予了很高的评价。随着现代模具的发展以及中国企业家参展意识的加强，中国参展商每年更是以每年50%的速度递增。模具已经在越来越多的行业中成为不可缺少的一部分，我司作为欧洲模具展的专业组展方，今年将组织中国企业参加展会，希望成为中国更多模具企业走向世界的桥梁。

展品范围：模具制造与加工、模具生产和定型设备、快速定型&高速工具、机床工具、各类软件和五金器具、工程、各类工具、设计、材料及其他、质量保证自动控制、处理和其他产品

4.国际船艇展览会

展览地点：德国杜塞尔多夫展览中心
展览会概况：每年一届，杜塞尔多夫展览会的国际水准吸引了来自全球各地的观众。从1月15日至23日，来自60多个国家的283,000名船艇和水上运动爱好者参观了boot 2005展览会。展览会上，来自55个国家的1,659家参展商展出了其最新式的船艇、游艇、设备和相关服务。2004年，该展览会吸引了308,900名观众。来自海运海事领域的大部分人士认为该展览会取得了成功。展台上到访的观众兴趣昂然，非常专业，而且购买愿意强烈。 
    展品范围：船艇配件, 船艇建造, 船只租赁, 援救器材,潜水用具, 发动机, 装备, 捕鱼用具, 专业服装, 旅游, 滑水橇, 水上运动用品, 风帆冲浪

5.国际农业机械展览会 

展览地点：德国汉诺威展览中心
展览会概况：德国汉诺威农机展始于1986年，展会周期两年一期，是专业针对应用于农业领域的机械、设备的国际性展览。2005年德国汉诺威农机展吸引了来自全球的1513家参展商(上届为1392家)以及25.9万观众(上届为22.8万)。作为全球范围内领先的农机大展，德国汉诺威农机展为来自全球的供应商，经销代理商，用户及行业专家提供了业务洽谈、项目投资、技术合作、学术讨论的舞台，让前来与会者，不论是参展商还是观众，都不虚此行。 

展品范围：拖拉机；农用拖车、运输车辆；拖车、撒肥机、泥浆存放设备、稻草/麦杆收集、农用卡车、饲料搅拌车；土壤机械和设备、犁、耙、耕田机、耕田机连接器、旋耕机、打捆机；播种机械和设备、播种机、精密播种、种植施肥机械和设备、化肥撒肥机、喷洒器、化肥运输和存储设备；植保机械、喷灌、排灌机械和设备、喷灌系统、排灌系统、泵、管道、附件、深松耕、土地改良；谷物（包括玉米和油菜）收获机械和设备；牧草机械和设备；根茎、块茎作物收获机械和设备；用于土地管理的机械设备、土建工程机械和设备、堆制肥料及联合投入（管道铺设/维护/管理）、割草机、施肥/灌溉/植保设备、地面清洁设备、树木修建设备、扫雪设备、掘沟设备、管道铺设设备、水泥使用和管理设备、农场道路/林地保护设备；林业机械设备；农场投入；配件、零部件及附属件。 
6.欧洲机床展览会

展览地点：德国汉诺威展览中心
展览会概况： 欧洲机床展览会（EMO）始于1975年，是由欧洲机床工业合作委员会（CECIMO）支持举办的机械制造行业专业展览会，每两年举办一届。近年来，主要在德国汉诺威市和意大利米兰市轮流举行。该展览会堪称世界机床与制造技术行业最权威、最专业的盛会之一，充分展示了当今世界制造设备和技术领域的科研和创新，是体现人类智慧和创造力的窗口，尤其是在国际金属加工领域具有举足轻重的主导地位。欧洲机床展览会是无数制造商的创新原动力，几乎所有突破性的生产工程技术创新成果都是在欧洲机床展览会首次亮相。同时，全球机床工业用户和专业观众聚焦EMO，迅速、全面地了解最新技术及最完整的生产创新成果。
展品范围：A机床：车床，钻床，镗床，铣床，加工中心，运输机械和动力头，磨床，工具磨床，齿轮切削及精加工机床，牛头刨床，成形机床，插床、拉床，螺纹机、珩磨机、研磨机和抛光机、去刺机和倒角机、剪板机，板材冲压机，板材成形机，压力机，板材加工单元和系统，特殊应用的压力机，管材加工机, 栓、螺帽和螺钉及铆钉的机器，金属成形机，雕刻机，教学用机床，  显微机械。B零部件，机床附件：附件, 机械部件, 液压件,气动件, 机床电气及电子, 原材料, 废物处理设备, 车间设备C制造及加工自动化：  工件及使用工具自动化,运输自动化, 装配自动化, 产品开发软件, 机床软件。D工具其它机器及其它：焊接与气割，热处理，表面处理及表面抛光，高速仿形，度量，测量，典型数据处理，测试刃具，成形刀具，磨具及产品，手持工具，工具装置，刀具预调和平衡，卡具，模件及模具

7.汉诺威工业博览会  

展览地点：德国汉诺威展览中心

展览会概况：汉诺威工业博览会是世界顶级的专业性贸易展览会，每年一届，创办于1947年，迄今已有59年的历史。汉诺威工业博览会荟萃了各个工业领域的技术，引领着世界工业的创新与发展，是“世界工业发展的晴雨表”，并且已经发展成为全球工业贸易的旗舰展和影响力最为广泛的国际性工业贸易展览会。2006年汉诺威工业博览会共有66个国家和地区的5175家展商共同展示了最新技术和产品，展出面积达154,800平方米，吸引了155,000名观众前来参观洽谈，国外参观人数再创历史新高，达到44,300人次，占总参观人数的30％。据统计，今年的外国展商数量比2004年增加了5%，外国展商的参展总面积也达到了45250平方米，比2004年上涨了20%。其中中国成为外国展商中仅次于印度的世界第二大组团单位，共有250家企业参展，（印度343家企业）。在2005年，共有7000多家展商参加了该展, 其中包括来自中国的近323家展商3800平方米。观众人数超过20万人次。2007年的汉诺威工业博览会展况将更盛大，聚集了13个主题展会，27个展馆全部开放，共同展出。届时将吸引各个工业领域的众多高层决策者前来参观洽谈。
  展品范围：动力传动与控制技术展、工业零部件与分承包技术展、能源展、过程控制与生产自动化展、工业自动化展、工业建筑自动化与清洁展、工业设备管理及服务展、管道技术展、表面处理技术暨欧洲粉末涂层技术展、微系统技术展、数字化工业展、空压与真空技术展、研究与技术展。

8.国际家用电器博览会 
展览地点：德国科隆展览中心
展览会概况：创建于1974年的国际家用电器博览会（domotechnica 2006）是全球最具影响力的白色家电展览会。从2006年起，将重新在科隆举办，周期为两年一届，由科隆国际展览有限公司独家主办。而原定于2006年 3月初在柏林举办的Home Tech将不再举办。从2006年起，科隆将成为国际家用电器展的单一、永久举办地。上届科隆家用电器博览会的展出面积逾90,000平方米。共有来自53个国家的1,323家展商参展，将近 25,000人次的专业观众参加了此次盛会。其中非德国本土观众占到参观总人数的74%，如此高的国外观众比例清晰的表明了科隆国际家电展作为德国和世界上最重要的家电行业展览会不可动摇的地位。
展品范围：大型家电：空调、电冰箱、冷藏器、洗衣机、烘干机、洗碗机、消毒碗柜等
小型家电：厨房用小家电、小加热器、洗涤器具、通风设备、排气扇、空气潮湿器、清洁用具；厨房用品：厨房家具、厨房固定器具、厨房系统设备；零 部 件：家电配件、家庭用品配件及相关模块系统、供水、供气、供油装置零配件等、各类灯饰及相关配件 

9.慕尼黑国际电子生产设备贸易博览会

展览地点：德国慕尼黑展览中心
展览会概况：展会举办周期：两年一届Productronica是电子制造设备领域内独一无二的博览会，因为它全面展示了电子制造设备行业从开发到服务的各个领域，它以生产流程和市场需求为导向，是该领域全球最新的发明创造登台亮相的绝佳机会，是纯粹的B2B展示平台。 

展品范围：半导体和显示器制；造晶片前端加工、晶片后端加工、显示器制造、净室技术、测试测量与控制系统、程序控制软件等材料处理；PCB以外的机械加工、焊接、紧固与链接、机械设备、激光材料加工等；生产后勤和原料流技术；信息咨询、采购、物流管理、原料流的控制与软件、运输与传送技术、储藏技术与授权系统、包装技术、后勤的交钥匙完全解决方案等；线圈材料和工具；线缆处理技术；线缆加工、线缆器具、线缆加工设备、线缆保护设计及其加工设备等PCB制造技术；基础材料、印刷电路板工具，PCB加工的工具和零件、PCB化学加工、加热与干燥、净室技术、MID生产、PCB处理、PCB生产的加工控制软件等元件装配、元件准备、生产、装配、处理技术等；焊接技术、焊锡与助焊剂、涂胶系统、涂层设备、焊锡炉、焊锡零件、点胶等。总成设备与技术。（孔维华）
                              关于德国签证
持申根签证者（只要签证上没有其他加注）有权前往所有“申根国家”（比利时、丹麦、德 国、芬兰、法国、希腊、冰岛、意大利、卢森堡、荷兰、挪威、奥地利、葡萄牙、瑞典和西 班牙）。半年中最长逗留期为90天。   

  可以何种方式、在何处提交申请？ 根据本馆和德国工商总会代表处达成的协议，在本馆领区内居住的下述人士欲申请主要旅行目的地为德国的商务签证者向德国工商总会上海 代表处签证受理部递交签证申请： 1. 德国和其他欧盟成员国公司的工作人员 2. 由德国工商总会知晓的一家德国展览公司邀请的赴德国参加或参观某次展览会的商人 3. 欲对一家为在德国境内某德国工商会成员的德国公司进行访问的商人 所有其他人士向本馆递交申请材料。 

    可以何种方式、在何处向德国工商总会上海代表处提交申请？ 所有申请者均按预约日期本人到代表处签证受理部申请签证。 1. 申请签证：每周一至周五8:30至11:30时、13:00至16:00时 2. 领取护照：本馆办理完后，申请者前往签证受理部取回护照。护照领取时间为每周一至 周五14:00至16:30时。 签证受理部只受理因私护照。公务和外交护照须通过有关省市人民政府外事办公室直接呈送 本馆。 是否签发签证的决定只由本馆作出， 本馆也有权要求补交材料并要求申请者前来本馆面 谈。 审核由签证受理部呈交的签证一般需五个工作日，德国工商总会上海代表处收材料和发 签证另各需一天。申请者勿在审核期结束前询问签证情况。 

    可以何种方式、在何处向驻上海总领事馆提交申请？ 所有其他申请者均按预约日期本人到本馆签证处申请签证。 

    须提交哪些材料？ 1. 两份贴好两张证件照、认真填写的申请表 2. 签证到期后有效期不少于90天的护照 3. 中国工作单位派遣函（单位地址、电话和传真号码、赴德旅行者职位和赴德目的），函 上须签名并加盖公司印章；营业执照复印件一份 4. 写有下述内容的德方生意伙伴的邀请函： a) 拟逗留时间 b) 逗留目的（包括时间表和旅行计划） 5. 旅行费用来源证明（邀请函或派遣函中写明） 6. 在申根国家逗留期间的医疗保险证明 这一旅行医疗保险须满足下列前提条件： . 承担医疗急救和/或医院急诊费用（不仅适用于事故、而且适用于生病时） . 承担可能发生的送返费用 . 最低保险金额：30000欧元 . 须有在欧盟各国、瑞士或列支敦士登进行保险索偿的可能性（例如通过一个办事处） 在本地、即在本馆领区内提供的保险产品中，据本馆审核，下述保险产品符合欧盟理事 会决议中所定的前提条件： . 安联大众人寿保险有限公司联众境外旅行保险 . 美国美亚保险公司国际旅行意外伤害保险及旅行者随身财产保险 . 国寿中国公民境外意外伤害及紧急救援保险 . 中保康联人寿保险公司境外紧急救援医疗保险（B款） . 中国平安人寿保险股份有限公司平安境外旅行紧急救援医疗保险 所有材料均请提交一份原件和两份复印件。 

还须知晓哪些情况？ 1. 个别情况可能需要补交其他材料。 2. 本馆可要求提供所交材料的德文或英文译文。 材料齐全后，本馆一般需约五个工作日审核申请签发签证。 手续费是多少？ 手续费为35欧元。手续费可用人民币支付。 请注意，签证处所有公务行为均免费。仅须支付上述手续费。发放申请表和所有资料及预约时间均免费。

如何与德国人做生意？

德国人有一种名符其实的讲效率的声誉，他们有巨大的科技天赋，对理想的追求永不停息。他们企业的技术标准极其精确，对于出售或购买的产品他们都要求最高的质量。如果你要与德国人做生意，你一定要让他们相信你公司的产品可以满足交易规定的各方面的一贯高标准，在某种程度上，他们对你在谈判中的表现的评价取决于你能否令人信服地说明你将信守诺言。 
　　他们在进行商谈之前肯定要进行充分的专业准备。这种准备不仅针对你要购买或销售的产品，而且也包括仔细研究你的公司，看你是否可以作为一个潜在的商业伙伴。例如，他们想知道你的公司资信到底如何，你的建议是否反映出这种资信。在资金问题上，他们特别保守，不愿冒风险。因此，你应该准备回答关于你的公司和你的建议的详细问题。 
　　他们的企业融资大多依靠银行（和英国不同，他们不依赖证券市场来筹集企业资金）。世界上的银行都是小心谨慎的典范。 
　　德国能够发挥作用，在于它具有经济势力——坚实的货币（宪法规定货币由联邦银行而不是由政府控制）和强大的生产力，就是这种实力的两个象征，而这种实力并不是建筑在高度投机性的投资之上的。德国人只对牢靠的项目投资，使用妥善的融资手段，从而稳固地获取收益。他们选择合作的外国公司，必须是可以提供一些当地没有的东西，并且必须是不会使德国的经济力量受到损害。 
　　因此，德国人宁愿购买本国产品，并不是纯粹出于民族主义（不像法国人那样）。国内公司比国外公司受到更仔细的审查。德国公司一般在当地都已取得信誉，因此如果它能达到必要的标准，它就比国外的公司更容易得到生意。但德国并非在所有的技术和产品方面都处于垄断。如果外国人在技术方面有德国比不上的优势或者外国人的产品具有德国人所要求的高标准，他们也会购买这些外国产品。 
　　你要向他们表明你公司的产品可以满足他们的要求，而做到这一点是很艰难的。不要认为你可以轻易地把你那具有独特价值的产品卖给德国人，虽然这种产品是他们急需的。他们可能是渴望购买你的产品，但是从他们的谈判方式上，你绝看不出这点。 
　　德国人非常善长商业谈判，他们一旦决定购买就会想尽办法让你让步。德国谈判者经常在签订合同之前的最后时刻试图让你降低价格，因此，你最好有所提防，或者拒绝，或者作出最后让步。 
　　他们会对交货日期施加压力，尤其是当你从英国的美国分公司向他们供货的时候（英国人不按时交货的特点使它在欧洲声名狼藉）。他们的理由是他们自己有极其严密的生产计划，因此你必须保证按时交货，以满足此种生产计划。因此，为了做成生意，你不仅要同意遵守严格的交货日期，可能还要同意严格的索赔条款。为了保护他们自己，他们甚至可能会要求你对产品的使用期作出慷慨的担保，同时提供某种信贷，以便在你违反担保时他们可以得到补偿。 
　　事实上，当你处身于德国人所安排的风景如画的谈判环境地——例如在一间漂亮的并且可以俯瞰四周绿色田野的房里——你可能会不知不觉地接受任何条件，大部分德国的工业企业都是在战后重新建立在现代化的建筑之中（内部和外表是如此），周围的风景通常很优美，特别是在巴伐利亚州。 
　　德国人最善长讨价还价，这并不是因为他们具有争强好胜的个性，而是因为他们对工作一丝不苟，严肃认真。无论你的企业在你自己的国家里多么有信誉，他们都要调查你的企业的情况，只要可能，还要让你的产品在他们的或你的工厂中作实际演示。在他们开始讨论你的产品价值之前，正要向你和技术人员及客户了解情况。因此，你在交易的初期不能太着急。 
　　在德国做生意面临一个竞争的环境。谈判者会利用这一事实对你的价格施加压力，他们经常提到潜在的竞争，使你不至忘记这一点。由于他们和你做生意是因为他们目前不能在当地得到你的产品，所以他们会利用其他人的竞争来向你的产品进行挑战。竞争是真实存在的，而你对市场的占领可能只是暂时的，所有这些因素加起来，你必须下定决心才能避免在价格上作出过多让步。 
　　为了打入德国市场，你一定要在各方面都干得十分出色。为了保住市场，你必须保持技术上的领先。最重要的是，你一定要达到并保持高质量标准。否则，你的技术就会被德国竞争者获得并加以改进。 
　　德国谈判者的个人关系是很严肃的，他们希望你也如此。如果你和德国谈判对手不熟悉，你要称呼他“史密特先生”（或“史密特博士”），而不要直呼其名“ 弗里茨”如果对方是20岁以上的女士，你应该称呼她为 “史密特夫人”，穿戴也要正规，要习惯于在所有场合下穿一套西装。无论你穿什么，不要把手放在口袋里，因为这被认为是无礼的表现。 
　　如果你在商业谈判时迟到，那么德国人对你那种不信任的厌恶心理就会溢于言表。因此，你要准时到达，并牢记他们通常比美国上班时间更早（早上八点以前），而下班更晚（有时到晚上8点）。 
　　只要你的产品符合合同上的条款，你就不必担心付款的事情。德国人对其商业事务极其小心谨慎，在人际关系上又正规刻板，并且从外表就可以看出那种天生具有的竞争性。 

德国人的饮食习惯

提起德国美食，不能不提起德国香肠，德国人喜欢肉食，尤其喜欢吃香肠。他们制作的香肠有1500种以上，许多种类风行世界，像以地名命名的"黑森林火腿"，可以切得跟纸一样薄，味道奇香无比。德国的国菜就是在酸卷心菜上铺满各式香肠，有时用一整只猪后腿代替香肠和火腿，那烧得熟烂的一整只猪腿，德国人可以面不改色地一个人干掉它。 
　　德国菜以酸、咸口味为主，调味较为浓重。烹饪方法以烤、焖、串烧、烩为主。蓝格的桌布上摆着一筐面包，客人在等待中可以慢慢享用，德国面包很有咬劲，牙齿好的人才能品尝出味道。德式的汤一般比较浓厚，喜欢把原料打碎在汤里，这大概与当地天寒地冻的气候有关。据说德国人生性比较俭朴，水煮香肠，一锅浓浓的马铃薯豆子汤，加上有名的腌制酸菜和面包，一顿饭便打发了。 
　　此外，德国美食还有著名的德式清豆汤、德式生鱼片、德式烤杂肉、德式肉肠、酸菜、德式苹果酥、煎甜饼等。 
　　一日三餐 
　　德国和中国大部分地区一样，一日三餐。早餐一般在七点，午餐一点，晚餐七点。有的地方午餐和晚餐之间喝午后咖啡，吃蛋糕。 
　　与中国的饮食习惯不同，德国人最讲究、最丰盛的不是午餐、晚餐，而是早餐。在旅馆或政府机构的餐厅，早餐大都是自助形式，有主食、肉类、蔬菜、饮料、水果等，不仅品种丰富，且色香味俱佳。而在普通百姓家，不论其家境穷富，其早餐的内容一般般都大同小异：首先是饮料，包括咖啡、茶、各种果汁、牛奶等，主食为各种面包，以及与面包相配的奶油、干酪和果酱，外加香肠和火腿。德国人吃饭的效率很高，他们可以在短短的10分钟内把这些丰盛的食品搭配完毕并吃完，为其一上午紧张的工作提供能量。 
　　德国的午餐一般多在单位食堂或快餐馆就餐，是名副其实的快餐，如一个由土豆、沙拉生菜和几块肉组成的拼盘，外加一杯饮料。在有家庭主妇和未成年孩子的家庭，午餐也较简单，如一块熟肉、肉饼配煮菜和面包，或炖牛肉配米饭和生菜，再简单的就像中国的打卤面一样，用肉汁拌意大利面条，饭后喝一杯咖啡或吃一个冰淇淋。德国人简化午餐并不是为了省钱，而是为了节省时间。 
　　德国人的家庭晚餐通常是冷餐，内容是很丰盛的：一盘肉食的拼盘；鲜嫩可口的蔬菜，如小萝卜、西红柿、黄瓜；新鲜的水果，如葡萄、樱桃。有的家庭主妇还摆出各种风味的于酪，主食是面包。晚餐时间比较宽余，一家人围坐在桌前，边吃边聊。 
　　除了一日三餐外，有些德国人习惯在下午四五点钟“加餐”，即喝杯咖啡或茶、吃块蛋糕或几块饼干。中上层家庭喜欢在此时邀请朋友来家里品茗聊天。在这样的聚会上，客人可以品尝到饮誉四海的德国糕点，德国妇女一般都练就一手烤制点心的手艺。不过在当今快节奏的社会生活中，这种午后清闲的享受也只有在周未、假期或休假时才有可能。 
　　大餐菜谱 
　　德国大餐的典型菜谱是： 
　　冷盘：奶油、干酪、鲜鱼或罐头鱼、灌肠制品、火腿、鱼(肉)冻配鬼子姜、鱼或肉拼盘、煮的或烤的家禽、蒜烤猪里脊、红烧肉、煮舌头、沙拉、稀奶油、酸奶、鸡蛋沙拉、半烹鸡蛋。 
　　第一道菜：肉、鱼、蔬菜、米或豆类等做的浓汤，家禽或野味汤，各种肉、米、通心粉和蔬菜等做的清汤，有摊鸡蛋和馅饼的鸡蛋清汤，家常面条鸡汤，肉或鱼做的稠辣汤，农民汤，酸黄瓜汤。 
　　第二道菜：煮的或烤的鱼配土豆和蔬菜 ，焖或烤的牛肉，烤家禽或野禽，肉饼炸猪排，煎薄猪排、鸡肉饼、肉饼或炸肉饼；小香肠和短粗香肠配熬白菜、荷包蛋、摊鸡蛋以及焦烤菜肴。 
　　甜食：新鲜水果和草莓；新鲜水果或罐头水果，煮草莓或果冻、果酸、乳脂果汁冻，加水果汁和甜汁的露酒、布丁、苹果泥，冰淇淋；各色各样的点心。 
　　每个人进餐时，桌上必须备有奶油，午餐一定要以黑咖啡或牛奶咖啡结束。午餐和晚餐则用啤酒。水果凉菜必须是冷的。 
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